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Yaxşı sərmayədar olmaq üçün nə etməliyəm? Pulumu hara 
yatırmalıyam? Bu barədə kimin təcrübəsinə etibar edə bilərəm? 
“Vorren Baffett yolu” kitabı bu sualların cavablarını tapmaq üçün 
mükəmməl bələdçidir. Dünyanın ən böyük investorlarından biri 
olan Vorren Baffettin düşüncə tərzini və sərmayə fəlsəfəsini əhatə 
edən kitab hər bir sərmayəçinin həyatında əvəzolunmaz qaynaq 
ola bilər. 

Baffettin ən böyük gücü onun sadə, lakin təsirli yanaşmala-
rında gizlidir. O, sərmayələrini yalnız iqtisadi göstəricilərə görə 
deyil, həm də şirkətlərin gələcəyinə olan inamına əsaslanaraq 
seçir. Kitabda Baffettin şirkətləri hansı kriteriyalara əsaslanaraq 
seçdiyi, investisiyanın qoyulmasında nəyə diqqət etməli olduğu 
və riskləri necə düzgün qiymətləndirdiyi çox aydın şəkildə qeyd 
olunur. Bundan əlavə, kitab onun uzunmüddətli sərmayə yanaş-
masının güclü nəticələrə necə gətirib çıxardığını, qısa yolla daha 
sağlam və davamlı sərvət sahibi olmağın mümkünlüyünü vurğu-
layır.

Əgər siz də pulunuzu düzgün yatırmaq, maliyyə dünyasını əsl 
ustanın gözü ilə görmək və sərvət sahibi olmağın sirrini öyrənmək 
istəyirsinizsə, “Vorren Baffett yolu” kitabı sizə lazım olan bütün 
məlumatları təqdim edəcək. Bu kitab sizə investisiya bələdçisi ol-
maqla yanaşı, düşüncə tərzinizi, maliyyəyə baxışınızı dəyişəcək 
həyat dərsidir. Vorren Baffettin həyatına və sərmayə fəlsəfəsinə 
dair bu dərsləri öyrənərək, siz də öz maliyyə yolunuzu sağlam və 
uğurlu bir şəkildə qurmağın sirrini tapacaqsınız.
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